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CAPITULO | Disposicoes Preliminares

Os direitos de Marketing e Transmissao dos Torneios da CONMEBOL
representam um aspecto financeiro fundamental para a CONMEBOL. Os
prémios financeiros que sdo divididos entre os Clubes que participam nos
Torneios da CONMEBOL vém principalmente do patrocinio e da transmissao.
Varias empresas de importancia mundial investiram para associar

suas marcas de forma exclusiva com a CONMEBOL e com os Torneios

da CONMEBOL. Desta forma pedimos a todos os Clubes participantes

que respeitem os direitos de tais patrocinadores da CONMEBOL e sua
exclusividade de associar-se com a CONMEBOL e os Torneios da CONMEBOL.

O presente Manual Técnico de Direitos Comerciais e de Marketing 2019
(doravante “Manual Técnico”) complementa o Regulamento dos Torneios
CONMEBOL Libertadores 2019, CONMEBOL Sul-Americana 2019 e CONMEBOL
RECOPA 2019 (doravante “Regulamento”), aprovado pelo Conselho da
CONMEBOL em 17 de dezembro de 2018, em particular ao disposto no
capitulo referente aos Direitos Comerciais e de Marketing de referidos
torneios (doravante “Torneio” ou “Torneios”).

Os direitos comerciais e de marketing neste Manual Técnico entendem-se
como os direitos de patrocinio oficiais (doravante “Direitos”) adquiridos
por empresas (doravante “Patrocinadores”) da CONMEBOL, em relacao

aos Torneios, e direitos oficiais de transmissdo (doravante “Direitos de
Transmiss30”) adquiridos por empresas (doravante “Detentoras de Direitos
de Transmissdo) da CONMEBOL, em relagdo aos Torneios.

A CONMEBOL conta com uma equipe de trabalho especializada para
implementar os direitos de patrocinio e de transmissdo (doravante, “Equipe
de Venue Management” que estd liderada por um “Venue Manager”) a qual
serd a entidade responsavel por executar e operar os Direitos durante o
transcurso dos Torneios seja nos Estadios.

Cada clube receberd um montante econémico estipulado pela CONMEBOL

PI IS

- ’@5 CONMEBOL- CAPITULOI Disposicées Preliminares 5



conforme foi aprovado e informado aos Clubes, segundo as partidas

que joguem como local, e as fases dos Torneios as quais va acessando.

O pagamento dos prémios serd efetuado sempre e quando os clubes
cumprirem com todas e cada uma das obrigagdes expostas no Regulamento
e neste Manual Técnico, o qual estd referenciado no Regulamento e nas
Cartas de Conformidade e Compromisso dos Torneios.

O descumprimento de qualquer dos deveres e obriga¢des dispostos neste
Manual Técnico constitui infragdo disciplinar encontrando-se facultados os
6rgdos disciplinares da CONMEBOL a impor as san¢gdes que encontram-se
estabelecidas no Regulamento Disciplinar da CONMEBOL.

Representantes da CONMEBOL e a Equipe de Venue Management estdo a
disposi¢cao permanentemente dos clubes antes e durante o transcurso dos
Torneios com o objetivo de orientd-los no cumprimento dos compromissos
adquiridos como participantes nos mesmos. Os mesmos cumprem, entre
outras, as seguintes fungdes:

« Informar aos clubes sobre o alcance e natureza dos Direitos e beneficios
de cada um dos Patrocinadores;

« Efetuar, quando seja necessério, visitas aos Clubes e diferentes estédios
onde serdo realizadas as partidas dos Torneios para explicar os direitos
de patrocinio e planejar a implementag¢do destes direitos;

« Assegurar e implementar, em colabora¢do com os clubes, todos

os Direitos expostos neste Manual Técnico. E responsabilidade da
CONMEBOL e da Equipe de Venue Management implementar e entregar
os direitos de patrocinio com um nivel profissional e também proteger os
direitos de cada patrocinador da CONMEBOL.

« Entregar (através da Equipe de Venue Management) ao final de cada
partida o Relatério: Direitos de Patrocinio e Transmissdo a CONMEBOL no
qual serd detalhado o cumprimento ou a infragdo, por parte dos clubes,
das obrigagdes expostas neste Manual Técnico.

A CONMEBOL deixa registrado que poderd modificar o presente Manual
Técnico, prévia comunica¢do a Associagdes Membro e clubes.
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Qualquer atividade e/ou solicitagdo dos Patrocinadores, referente aos
Torneios que seja comunicada pelos Patrocinadores de maneira direta aos
clubes deverd ser encaminhada a CONMEBOL. A CONMEBOL determinara
se esta atividade e/ou solicitagdo estd dentro do alcance dos Direitos
adquiridos pelo Patrocinador e, em fungdo de cada caso, outorgard a
autorizagdo correspondente para sua execugao supervisionada.

PI IS

- ’@: CONMEBOL- CAPITULO I  Disposicées Preliminares 7



CAPITULOII Nome e Logomarca dos Torneios

- Os nomes e logomarcas constituem a Gnica denominacgado oficial dos
Torneios.

Os nomes oficiais devem ser utilizados, com ou sem logomarca, em cada
uma das ocasides nas quais os Torneios sdao mencionados, em todos os
meios e materiais produzidos ou controlados pelas Associagcdes Membro
e clubes, em todas e cada uma das ocasides nas quais os Torneios sao
mencionados. Os nomes oficiais (em portugués) sdo:

« CONMEBOL Libertadores
« CONMEBOL Sul-Americana
« CONMEBOL Recopa

CONMEBOL LIBERTADORES 2019

- CONMEBOL-
LIBERTADORES

CONMEBOL SUL-AMERICANA 2019

@
Y
A

- CONMEBOL-
SUDAMERICANA

PIIS

4 )
8 CAPITULO Il Nome e Logomarca dos Torneios - V@V CONMEBOL'



CONMEBOL RECOPA 2019

’0/

- CONMEBOL-
RECOPA

A utilizagdo a logomarca oficial dos Torneios por parte da Associagao
Membro e/ou clubes deve restringir-se estritamente 3 sua composi¢do
grafica e cores. Ndo poderd ser modificado, nem mutilado ou deformado em
suas proporgdes.

Os Manuais da Marca dos Torneios e os arquivos das logomarcas para
reproducdo em materiais impressos, internet e outros meios podem
ser entregues pela CONMEBOL através de download da pagina web da
CONMEBOL: http://www.conmebol.com/es/normativa/manual-marcas

A reproducdo ou utilizagao incorreta da logomarca oficial ou a simples
utilizagdo da denominagdo (por exemplo, “Libertadores”) por parte
dos clubes participantes, sem incorporar o nome CONMEBOL, serdo
consideradas faltas graves e, neste caso,a CONMEBOL poderd abrir
processos disciplinares.

2.1 ENTRADAS, BILHETES, INGRESSOS E CONVITES

O nome oficial CONMEBOL Libertadores, CONMEBOL Sul-Americana ou
CONMEBOL RECOPA, com ou sem o logotipo, devera ser impresso em todas
as entradas/bilhetes/ingressos/convites ou em qualquer documento que
leve o nome dos Torneios. Esta obrigagdo é igualmente aplicdvel quando

as entradas/bilhetes/ingressos/convites forem produzidas, emitidas e/

ou vendidas por terceiras partes que ndo sejam clubes ou Associacdes. A
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responsabilidade recai sobre o Clube.

Além disso, os clubes est3o proibidos de imprimir as entradas/bilhetes/
ingressos/convites com marcas comerciais que ndo correspondem aos
Patrocinadores dos Torneios da CONMEBOL (incluindo patrocinadores do
Clube).

Os clubes sdo obrigados a imprimir as entradas/bilhetes/ingressos/convites
com todas as logomarcas dos patrocinadores dos Torneios (na frente ou
verso da entrada/bilhete/ingresso/convite).

2.2 PROGRAMAS/CARTAZES/PUBLICIDADE/PAGINAS WEB

Quando os clubes ou Associa¢cdes imprimirem programas, cartazes, folhetos
publicitarios etc., ou publicarem informagdo em suas paginas de internet
referente aos Torneios, deverdo incluir em um lugar destacado o nome e o
logotipo oficial do respectivo Torneio. Além disso, os clubes estdo obrigados
a incluir em programas, cartazes, folhetos publicitarios etc. referente aos
Torneios, as logomarcas dos patrocinadores do Torneio e estdo proibidos

de incluir qualquer outra marca comercial que ndo seja dos patrocinadores
do Torneio. O espaco dedicado para as logomarcas dos patrocinadores do
Torneio ndo pode ser menor que 20% da area total do programa, cartaz,
folheto publicitario, etc.

2.3 PASSES E CREDENCIAIS DE IMPRENSA

Quando os passes e credenciais de imprensa levarem o nome dos Torneios,
deverdo ser impressos nestes o nome oficial e/ou a logomarca oficial do
respectivo Torneio.

2.4 PLACARES ELETRONICOS E/OU TELOES DE LED

Os nomes e/ou logomarcas e o material audiovisual oficial dos Torneios

e da CONMEBOL devem ser utilizados nos placares eletrénicos e/ou nos
teldes de LED de todos os Estadios nos quais as partidas dos Torneios sejam
disputadas, sejam estes ou ndo propriedade dos clubes.
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N3o serd permitida nos placares/teldes nenhuma exposi¢cdo de marcas
que ndo sejam dos Patrocinadores. Os Patrocinadores poderdo exigir
suas marcas nos placares/teldes sempre e quando seja expressamente
autorizado pela CONMEBOL, com material fornecido e limitado
exclusivamente para exposi¢do da marca.

No caso do estddio contar com teldes de LED, os mesmos devem estar
obrigatoriamente disponiveis para que a CONMEBOL possa mostrar seu
conteldo institucional como também o de seus patrocinadores antes e
depois da partida, assim como durante os intervalos das partidas.

O descumprimento desta obrigagdo constitui infragdo disciplinaria,
encontrando-se os facultados os 6rgaos disciplinarios da CONMEBOL
a impor as san¢des que de acordo com o Regulamento Disciplinario da
CONMEBOL possam corresponder.

2.5 SOM NOS ESTADIOS

Toda mencado de dudio referente aos Torneios nos Estddios nos quais

as partidas dos Torneios sao jogadas deve utilizar o nome oficial do
respectivo Torneio. Nao serd permitido por este meio nenhuma mengao
e/ou publicidade de marcas que ndo sejam dos Patrocinadores. Sempre e
quando a CONMEBOL requerer as locu¢des devem estar em espanhol e/ou
portugués, os idiomas oficiais da CONMEBOL.

2.6 USO DA LOGOMARCA E/OU IMAGEM DE TROFEU

As logomarcas dos Torneios e a reproducdo de imagens de cada Troféu sdo
marcas registradas. A venda, doagdo ou qualquer tipo de entrega a terceiros,
a titulo oneroso ou gratuito, por parte dos clubes e/ou Associagdes de
qualquer indumentaria esportiva (camisas, bonés etc.) e/ou mercadoria

ou merchandising, como sacolas, chaveiros, pins etc., que reproduza a
logomarca dos Torneios da CONMEBOL e/ou do Troféu de um Torneio,

estd estritamente proibida sem prévia autorizagdo ou cessdo comercial

da CONMEBOL. Todos os aspectos relativos a este tipo de aplicagdo em
elementos de merchandising devem ser consultados previamente a
CONMEBOL.
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B 2.7 ASSOCIACAO PROMOCIONAL DO NOME E/OU LOGOMARCA

E proibido comercializar ou permitir promocdes associadas aos Torneios
com empresas/marcas que nao sejam as dos Patrocinadores, em agdes
mediantes as quais sejam criadas associa¢des diretas ou indiretas entre
estas empresas/marcas com os Torneios e o nome e/ou logotipo dos
Torneios. Isto inclui promog¢des de venda de entradas.

2.8 LICENGA PARA UTILIZAGAO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL DOS
CLUBES E DAS IMAGENS DOS JOGADORES E TREINADORES EM GRUPO

Licenciamento e Comercializagao

A participagdo em Torneios e assinatura da pertinente Carta de
Conformidade e Compromisso proporcionam 3 CONMEBOL o licenciamento
dos ativos de propriedade intelectual dos Clubes (incluindo, mas ndo
limitando suas marcas, escudos, uniformes, insignias e mascotes) para fins
de licencid-los comercialmente no contexto exclusivo dos Torneios, partidas
e resultados (incluindo o titulo de Campedo). Neste sentido,a CONMEBOL
estd autorizada, por exemplo, a licenciar a producgao, fabricagdo e venda

de mercadoria tal como sacolas, tagas, chaveiros, pins etc., exceto réplicas
de uniformes que contenham as marcas dos Clubes participantes em uma
temporada, sempre e quando esteja clara a referéncia e associagdo com os
Torneios.

Limitag6es a Comercializacao

A venda e/ou distribui¢cdo por parte dos Patrocinadores de qualquer
indumentaria esportiva (camisas, bonés etc.) e/ou mercadoria, como sacolas,
chaveiros, pins etc., que reproduzam os ativos de propriedade intelectual
dos Clubes (incluindo, mas ndo limitando, suas marcas, escudos, uniformes,
insignias e mascotes) esta estritamente proibida, sem prévio acordo entre o
clube e o Patrocinador.

Uso referencial livre e irrestrito

Entretanto, é permitida a reprodu¢do dos ativos de propriedade dos Clubes
(incluindo, mas ndo limitando, sua marcas, escudos, uniformes, insignias e
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mascotes) por parte dos Patrocinadores com fins de difusdo de informag¢do
geral sobre os Torneios e/ou Clubes (material impresso e/ou internet).

Licenciamento para Video Games

Especificamente, no que diz respeito aos video games, os Direitos
licenciados pelos Clubes neste Manual incluem, mas ndo estdo limitados, ao
uso coletivo da imagem de jogadores e treinadores em grupo (segundo as
dindmicas técnicas e apresentacdes estéticas usuais em video games) e ao
uso dos ativos de propriedade intelectual dos Clubes (incluindo, mas ndo
limitando, suas marcas, escudos, uniformes, insignias e mascotes) para uso
irrestrito em video games nos quais os Torneios serdo apresentados.

Os referidos video games poderdo ser comercializados pela CONMEBOL

a terceiros para sua exploragdo comercial e os Clubes devem garantir a
CONMEBOL que tais direitos estao livre de encargos ou limita¢des. Qualquer
limitagdo para exploragdo irrestrita de tais direitos deveré ser previamente
informada a CONMEBOL, que ndo terd nenhuma responsabilidade diante dos
Clubes e terceiros (jogadores, treinadores etc.).

2.9 PATCH OFICIAL CONMEBOL LIBERTADORES

Tal como exposto no Regulamento dos Torneios, o Gltimo clube campedo
levard no peito de sua camiseta o patch dos Torneios estabelecidos

pela CONMEBOL que o identificar como tal, e somente nos encontros
dos Torneios. Seu uso serd obrigatério e devera respeitar as respectivas
diretrizes de coloca¢do na camiseta.

As demais equipes levardo, obrigatoriamente, na manga direita, a etiqueta
correspondente aos Torneios de cada edi¢do. Para esta finalidade, a
CONMEBOL e/ou a equipe da AGENCIA CONMEBOL fornecera aos clubes em
tempo e forma a quantidade requerida de patches. As mesmas deverdo estar
colocadas infalivelmente na manga direita, motivo pelo qual deverdo deixar
um espacgo livre de publicidade nesta manga de 7cm x 7cm.
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CAPITULO Il Publicidade nos Estadios

Os clubes que joguem de locais em partidas oficiais dos Torneios tém a
obrigagdo de entregar para seus respectivos jogos o Estadio e a drea de
infraestrutura no entorno do estddio que pertence ao mesmo livre de todo
tipo de publicidade comercial, e/ou de associagdes que nao participam da
edigdo atual dos Torneios, com a responsabilidade intransferivel de retirar ou
cobrir a exposi¢cdo comercial das marcas que estejam ali presentes.

A remocao da publicidade ndo autorizada nos Estadios sera feita por

parte dos clubes, a seu custo e responsabilidade, como parte de sua
obrigagdo de garantir um cenéario adequado para a exposi¢do das marcas
dos Patrocinadores e da CONMEBOL no campo de jogo e no Estadio. Este
compromisso também aplica-se aos casos nos quais a equipe, por decisao
prépria ou por circunstancias especiais ou no cumprimento de disposi¢des
regulamentares, deva joga em um Estadio diferente ao que habitualmente
utiliza para suas partidas como local.

No caso dos clubes ndo entregarem o Estadio livre de toda publicidade, a
CONMEBOL e a Equipe de Venue Management tém a faculdade de retira-
la ou cobri-la por iniciativa prépria a custo do clube (custos de producao,
trabalho e transporte). Qualquer dano ou gasto que incorra mediante a
retirada da publicidade ndo autorizada estard a cargo dos clubes.

O Estadio livre de todo tipo de publicidade devera ser entregue pelo menos
24 horas antes do inicio do respectivo jogo, com a respectiva autorizagao,
neste mesmo prazo, da entrada de representantes da CONMEBOL e da
Equipe de Venue Management para a instalagdo de toda a publicidade
correspondente aos Patrocinadores. O pessoal contratado pela CONMEBOL
e supervisionado pela Equipe de Venue Management instalard a seu custo
toda a publicidade dos Patrocinadores e da CONMEBOL. Ao finalizar cada
jogo, a referida publicidade devera ser removida e o Estddio deverd ser
devolvido em até 24 horas.

No caso de que os clubes, por razdes que ndo foram exigidas pela
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CONMEBOL (exemplos de razdes exigidas pela CONMEBOL s3o capacidade
do estadio, iluminagdo etc.), decidam jogar suas partidas como local em
Estddios alternativos a mais de 100km da sede habitual, serdo responsaveis
pelo custo de transporte da publicidade dos Patrocinadores desde seu
Estddio habitual até o Estadio alternativo.

Representantes da CONMEBOL e a Equipe de Venue Management
conjuntamente com os Delegados da CONMEBOL serdo responsaveis

por validar e entregar o respectivo aval do cumprimento deste requisito
fundamental para o desenvolvimento da correta exposi¢cdo das marcas dos
Patrocinadores oficiais dos Torneios.

3.1 CAMPOS E ESTADIOS LIVRES DE TODA PUBLICIDADE

Campos livres de toda publicidade (que esteja no foco de cdmeras de TV)
compreende a retirada de todo tipo de avisos/anlncios (incluindo cartazes,
estatica, lonas, publicidade pintada, bandeiras dos clubes/torcidas etc.)

em torno de todo o perimetro do campo de jogo incluindo o alambrado,
cerca ou muro perimetral que separa o campo de jogo do setor pUblico,
compreendendo todo o espago entre as linhas de demarcagdo do campo de
jogo e o alambrado, cerca ou muro perimetral.

Estadios livres de toda publicidade compreende também a obrigagdo dos
clubes de cobrir ou remover toda publicidade em todos os setores do
Estaddio incluindo, sem limitagdes: arquibancadas inferiores e superiores,
anéis, estruturas tal como tetos e/ou torres de iluminagdo, portas de
acesso, ao redor dos placares eletrénicos, teldes de LED, assim como
setores internos do mesmo, compreendidos pelos corredores, zonas mistas,
vestiarios, salas de imprensa etc.

Campo e Estédio livres de toda publicidade também entende-se como
qualquer outro tipo de exposicdao comercial que possa aparecer no campo e
entorno, incluindo, mas nao limitando-se a:

« TUneis inflaveis, bancos de reservas, ambulancias, carrinhos de
ambulancia etc.;
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- Inflaveis, baldes, bandeiras e/ou lonas colocadas no campo, no
entorno e nas arquibancadas, a ndo ser aqueles que por contrato os
Patrocinadores tenham direito.

» Todo tipo de promogdes/atividades incluindo, mas nao limitando-se
a desfiles, lideres de torcida, mascotes etc. no campo de jogo e no seu
entorno cuja exposi¢ao ndo corresponda aos Patrocinadores;

» Publicidade nos coletes de fotégrafos e nas camisas dos gandulas.

As equipes da CONMEBOL e de Venue Management instalardo a seu

custo toda a publicidade dos Patrocinadores da CONMEBOL, assim

como a exposi¢do de marcas estabelecida para o campo de jogo, anéis,
arquibancadas, tetos/torres de iluminag3do, salas de imprensa, zonas mistas,
vestiarios, setor de patrocinadores, porta de entrada externas e internas do
Estadio etc.

3.2 PUBLICIDADE ESTATICA/LED

Todos os Estadios deverdo ter a infraestrutura adequada para a colocagado
de no minimo 40 placas de publicidade sejam estes: estaticas ou leds
medindo cada um seis (6) metros por um (1) metro ao redor do perimetro
do campo de jogo conforme uma disposigdo de dezoito (18) placas na linha
de frente e onze (11) placas em cada uma das linhas dos gols. A publicidade
estatica, em geral, terd o seguinte formato:

12 B3 %W 15 % VvV W W 20 2 22 23 2% 25 26 2 B
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Sempre que as condi¢gdes do estadio permitirem,a CONMEBOL tera
autoridade para decidir de que lado do campo do jogo estardo situadas
as cameras de TV para a transmissdo do jogo, com a finalidade de permitir
melhor visibilidade das placas de publicidade.

No caso de que, em alguns dos Estadios, os bancos de reservas
encontrarem-se em foco da camera de TV e na linha de frente onde
colocam-se cartazes de publicidade, e ndo for possivel mover os bancos de
reservas para colocar a linha continua de cartazes, os clubes fardo todo o
possivel para providenciar e acomodar a troca da localizagdo das cdmeras e
cabines de TV para o lado oposto do campo. Se a infraestrutura do Estadio
impossibilita tal acomodacado, serdo deixados livres 6 metros para cada
banco de reservas (um maximo de 12 metros no total). Estes espagos serdo
abertos, se possivel, diante da drea do técnico, com a finalidade de que
nenhuma pessoa do banco permanega em frente aos cartazes durante o
transcurso da partida. Com este propésito, também esta estritamente
proibida qualquer atividade de aquecimento de jogadores reservas diante
dos cartazes de publicidade.

3.3 LONA CIRCULO CENTRAL

A CONMEBOL podera comercializar com seus Patrocinadores o direito de
exibir uma lona colocada sobre o circulo central de todos os campos de jogo
nos quais sejam disputados os Torneios. A lona sera instalada pelo menos
meia hora (30 minutos) antes do horério previsto para o comeco de cada
partida, sempre e quando:

a) Ndo interfira em qualquer partida preliminar ou no aquecimento dos
jogadores.

b) As condi¢des do campo permitam sua instalagado.

c) Em caso de que se apresente alguma situagdo especial que ponha
em duvida a necessidade da colocagdo da lona, a determinacao final
serd tomada exclusivamente pelo Delegado da Partida designado pela
CONMEBOL com informacgao da Equipe de Venue Management a qual,
no momento, comunicard/consultard a decisdo 3 drea comercial da
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CONMEBOL, de tal maneira, e dependendo da situag¢do, decidira, no
momento, 3 comunicag¢do ao(s) patrocinador(es) afetados.

A lona sera retirada no momento da entrada dos jogadores ao campo
imediatamente depois da sauda¢ado dos jogadores e antes do sorteio dos
lados.

3.4 INFLAVEIS

A CONMEBOL terd o direito exclusivo de colocar infldveis nos Estadios e
entorno imediato em cada uma das partidas dos Torneios em coordenacao
com as autoridades competentes. Nenhum outro inflavel ou tipo de baldo /
Zeppelin, que ndo seja autorizado pela CONMEBOL, poderd ser colocado em
qualquer parte do Estadio ou no seu entorno imediato.

Os infldveis ndo poderao interferir na visibilidade do puUblico e serdo
removidos antes da entrada das equipes no campo de jogo, bem seja antes
do comeco da partida ou antes do inicio do segundo tempo, quando estes
sejam inflados no intervalo do jogo.

3.5 VEICULOS

Um patrocinador em cada Torneio pode ter o direito exclusivo de exibir
veiculos de sua marca no perimetro do campo do jogo e/ou outro lugar do
Estaddio. Cada clube designard um espago apropriado no campo e/ou Estadio
para a exibicdo do veiculo ou veiculos, sempre e quando a infraestrutura
permitir e sua presenc¢a ndo interferir na visibilidade desde as arquibancadas.
O Patrocinador serd responsével exclusivo por todos os custos derivados

do transporte, da exibi¢do e retirada dos veiculos, assim como de todos os
custos relacionados com a seguranga e o amparo dos mesmos.

3.6 BANCO DE RESERVAS

Um patrocinador em cada Torneio pode ter o direito exclusivo de colocar
publicidade com usas marcas corporativas tanto no interior como nos
tetos/cobertas dos bancos de reservas incluindo recipientes para armazenar
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ou fornecer bebidas e nas costas dos bancos, sem qualquer logo do Clube, se
o Patrocinador em questdo for da categoria de bebidas ndo alcodlicas.

A classe ou marca das bebidas utilizadas pelos integrantes do banco de
reservas ficard a critério do corpo técnico de cada clube, sempre e quando
ndo levem nenhuma etiqueta ou marca impressa na garrafa. Se os clubes
utilizarem seus préprios recipientes, estes também ndo poderdo levar
publicidade ou marca de bebida.

3.7 TUNEIS INFLAVEIS

Em Estadios nos quais a infraestrutura permita, a CONMEBOL e a Equipe

de Venue Management podera prover tlUneis infldveis para a entrada/saida
do campo dos jogadores e arbitros e sua utilizagdo serd obrigatoéria. A
CONMEBOL podera comercializar com seus Patrocinadores o direito de exibir
suas marcas em tais tUneis inflaveis.

3.8 COLETES

A CONMEBOL e/ou a Equipe de Venue Management fornecerd ao clube
coletes para fotégrafos, cinegrafistas/jornalistas de TV, gandulas e pessoal
de campo identificados com a logomarca dos Torneios para a utilizagdo
obrigatéria em cada uma das partidas dos Torneios. Ao término de cada
partida, seréd responsabilidade do clube devolver os coletes 3 CONMEBOL
e/ou 3 Equipe de Venue Management para sua utilizagdo nas partidas
seguintes.
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Da mesma forma, a AGENCIA CONMEBOL fornecera coletes para que as
equipes utilizem durante o aquecimento e para jogadores no banco de

reservas.
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B 3.9 CARTAZ PARA FOTO DAS EQUIPES / BACKDROP PARA ENTREVISTAS
NO CAMPO DE JOGO

Antes do comecgo de cada partida, é obrigatéria a formagao de cada uma
das equipes assim como dos arbitros com os respectivos capitdes para um
set de fotografias diante de um cartaz que identifica o respectivo Torneio,
conforme o Manual de Operagdes da CONMEBOL (clausula 5.7).

Ao finalizar a partida e ao receber a autorizagdo do Delegado da CONMEBOL,
um painel mével serd colocado para ser utilizado como backdrop para a
flash interview, a entrega do prémio MVP e entrevista ao melhor jogador da
partida. Um Patrocinador do respectivo Torneio terd o direito exclusivo de
entregar o prémio MVP e entrevistar o melhor jogador.

Tal como disposto no Regulamento dos Torneios, e considerando que o
campo de jogo é zona de exclusdo, a imprensa e fotédgrafos somente terdo
direito a acessar o campo de jogo com a explicita autorizacdo do Delegado
da CONMEBOL e quando os mesmos contarem com a devida autorizagao.

A entrada de meios de imprensa sem credencial encontra-se
terminantemente proibida e seu descumprimento constitui falta grave

com efeitos de imposi¢cdo de sangdes disciplinares. Nenhum meio de
comunicac¢do poderd estar dentro do Estadio, entenda-se campo de jogo,
vestidrio, tuneis de entrada, entre outros, constituindo seu descumprimento
uma infragdo grave. As diretrizes de credenciamento e operagdes de
imprensa e meios encontram-se detalhados no capitulo 5 do Manual de
Operacgdes.

B 3.10 BANNERS E CARTAZES INDICADORES

Os Patrocinadores, com a aprova¢dao da CONMEBOL, tém o direito de
instalar banners e bandeiras em todas as estruturas do Estadio incluindo
arquibancadas, anéis, tetos, torres de iluminacado etc.

Os Patrocinadores também terdo o direito de instalar cartazes indicadores,
galhardetes, pdsteres em todas as dependéncias do Estadio incluindo portas
de entrada e acesso ao campo de jogo, tribunas e arquibancadas.
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B 3.1 SALA DE IMPRENSA/VESTIARIOS/ZONA MISTA

A CONMEBOL tem o direito de instalar backdrops e banners em salas
de imprensa e zonas mistas dos Estddios e dependéncias com todas as
logomarcas dos patrocinadores do Torneio.

B 3.12 SETORES PARA PATROCINADORES E HOSPITALIDADE

A CONMEBOL tem o direito de habilitar/decorar os setores correspondentes
aos ingressos de cortesia e/ou comprados que recebe dos clubes com
banners, cartazes, indicadores, fitas de isolamento, adesivos e/ou capas de
tecido para os assentos/poltronas em coordenagdo com a Equipe de Venue
Management.

Para todas as partidas a partir das Oitavas de Final dos Torneios, os Estadios
deverdo possuir uma area minima de 350m2 com infraestrutura apropriada
indicada abaixo nesta cldusula e préxima aos melhores assentos do Estadio
para hospitalidade dos Patrocinadores. Esse espago devera ser cedido

a CONMEBOL sem nenhum custo e deverd estar disponivel a partir das

8h de um dia antes da partida até as 12h do dia seguinte 3 partida para

a montagem e desmontagem. Se referida drea ndo estiver disponivel no
Estadio o clube terd que oferecer um espaco, existente ou temporario, nas
areas imediatas do Estadio. A Equipe de Venue Management deverd aprovar
o aluguel e assegurar que conte com todos os requerimentos bésicos
segundo descrito abaixo:

Infraestrutura e requerimentos da area de Hospitalidade:
» Pontos de energia
- Portas seguras
* lluminagdo
- Ventilagao
- Saidas de emergéncia
» Acesso exclusivo aos banheiros para os convidados
- Todas as aprovagodes locais para poder oferecer comida / bebida
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B 3.13 BANNERS NAS IMEDIACOES DOS ESTADIOS

A CONMEBOL tem o direito exclusivo de instalar nas imediagdes e entradas
dos estadios faixas, bandeiras, infldveis etc. Os clubes se encarregarao

de gerenciar todas as permissdes necessarias ao tratar-se de Estadios
municipais ou os que ndo sejam propriedade dos clubes.

Toda publicidade que ndo seja dos Patrocinadores do Torneio devera ser
coberta ou retirada pelos clubes. Caso contrario, os clubes se encarregarao
de gerenciar todas as permissdes necessarias para que a CONMEBOL e a
Equipe de Venue Management tenham livre acesso para remover ou cobrir
essa publicidade. Todos os custos incorridos serdo de responsabilidade do
clube.

B 3.4 VISIBILIDADE

Os clubes assegurarao por todos os meios necessarios e instruirdo todas as
partes responsaveis de que a publicidade dos Patrocinadores do Torneio em
campo de jogo durante as partidas dos Torneiros tenha total e permanente
visibilidade, impedindo que seja situada ou permanecga a sua frente qualquer
obstaculo ou pessoas tais como imprensa, fotégrafos, gandulas, corpo
técnico, jogadores reservas, policiais, membros da Cruz Vermelha etc..

Para efeitos de manter uma imagem limpa para a transmissao de TV e de
marcas dos Patrocinadores, estd estritamente proibido o estiramento de
bandeiras dos clubes/torcidas que cubram a publicidade dos patrocinadores
do Torneio.

B 3.15 PUBLICIDADE VIRTUAL E DUPLA GERAGAO DE IMAGEM

No que se refere diretamente as obrigagdes dos clubes, estes ndo devem
permitir a colocagdo de nenhum material no campo ou seu perimetro, tais
como tapetes/lonas no chdo do gramado ou em qualquer outro lugar onde
possam aparecer na transmissao por televisdo.

A CONMEBOL, através da Equipe de Venue Management, terd o direito de
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instalar tapetes com marcas de patrocinadores e/ou marcas institucionais
da CONMEBOL. Tais tapetes podem ser instalados ao lado dos gols em uma
ou ambas linhas de fundo sempre respeitando as Leis do Jogo da IFAB.
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CAPITULO IV Ingressos

4.1 INGRESSOS PREFERENCIAIS

Os Ingressos Preferenciais e Convites VIP que sdo detalhados nesta segao
do Manual sdo exclusivamente os que correspondem aos Patrocinadores, as
Transmissoras Oficiais,a CONMEBOL, ao fornecedor de material esportivo.
Tais Ingressos Preferenciais/Convites VIP devem ser entregues segundo
detalhe abaixo:

» Os clubes tém a obrigacao de entregar os Ingressos Entradas e
Convites VIP a CONMEBOL e/ou a Equipe de Venue Management até 72
horas antes de cada uma das partidas dos Torneios.

» Todos os Ingressos Preferenciais e Convites VIP devem ser entregues a
representantes da CONMEBOL, a Equipe de Venue Management ou a
empresa licenciataria de ticketing que se encarregardo de distribui-los
aos Patrocinadores, as Transmissoras Oficiais e ao fornecedor de
material esportivo de acordo com as quantidades estabelecidas nos
contratos.

» Nestes casos em particular, e em geral ao critério da CONMEBOL, a
equipe de Venue Management e/ou a empresa com licenga para venda
de ticketing poderdo entregar Entradas Preferenciais, Ingressos VIP
e/ou credenciais aos patrocinadores, aos detentores de direitos de
transmissdo e fornecedor de materiais de material esportivo no estadio
no dia da partida. Para este efeito o clube devera disponibilizar um
lugar seguro onde a CONMEBOL ou a equipe de Venue Management
e/ou a empresa com licenga para venda de ticketing poderdo receber
os patrocinadores, aos detentores de direitos de transmissao e
fornecedor de materiais de material esportivo para fazer as entregas
correspondentes de Entradas preferenciais, Ingressos VIP e/ou
credenciais. Este lugar podera ser um ponto de venda de ingressos
existente para o uso exclusivo da CONMEBOL, equipe de Venue
Management e/ou empresa com licenga para venda de ticketing e/ou
um stand habilitado para o MD-1 e MD.

« Os clubes informardo a CONMEBOL, com antecedéncia minima de uma
semana do dia de cada partida, se os 6rgdos policiais e de seguranga
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destinardo ou ndo uma zona de exclusdo e o alcance desta nas
imediacdes do Estaddio. A CONMEBOL consultard os clubes e determinara
o tipo de identificagdo, credencial e/ou ingresso, que serd exigido para
permitir o livre acesso dos Patrocinadores, Transmissoras Oficiais e
fornecedor de material esportivo ao Estéadio.

- Os ingressos de Preferenciais e os convites VIP ndo poderdo ter
limitagdes de alcance, direito adquirido, hora de entrada ou restricdes
especiais.

» A venda destas entradas estabelecidas por contrato entre a
CONMEBOL e os Patrocinadores, as Transmissoras Oficiais e o fornecedor
de material esportivo é estritamente proibida e solicitamos aos clubes
que informem de imediato 3 CONMEBOL sobre qualquer atividade

que possa ser indicativa de uma venda de ingressos por parte das
Transmissoras Oficiais e/ou do fornecedor de material esportivo ou seus
convidados.

« A CONMEBOL, para facilitar a entrega dos Ingressos Preferenciais,
Convites VIP e os ingressos de compra (indicado na cldusula abaixo),
poderd indicar um fornecedor especializado na gestdo de ingressos para
a distribuicdo de ingressos aos Patrocinadores, as Transmissoras Oficiais
e ao fornecedor de material esportivo.

O Clube local devera fornecer aos Patrocinadores, as Transmissoras

Oficiais, ao fornecedor de material esportivo e 3 CONMEBOL os Ingressos
Preferenciais e Convites VIP nas quantidades e localiza¢des tal como
exposto neste Manual Técnico. Em nenhuma partida terdo preferéncis,

em relagdo aos melhores lugares do Estadio, os sécios ou contribuintes

do Clube local sobre os Patrocinadores e/ou sobre 3 CONMEBOL. Neste
sentido, as equipes participantes nos Torneios devem tomar as medidas
necessarias para fazer a reserva do nimero de assentos correspondentes

a melhor localizagdo no estadio, assim como na disposi¢cao dos lugares

nos Convites VIP. O ndao cumprimento desta obrigagdo constitui infragdo
disciplinar encontrando-se facultados os 6rgaos disciplinares da CONMEBOL
para impor san¢des que de conformidade com o Regulamento Disciplinar da
CONMEBOL possam corresponder.
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Ingressos Preferenciais - CONMEBOL Libertadores, CONMEBOL Sul-

Americana, CONMEBOL Recopa

Melhor Categoria do Estaddio - Exemplo: plateia, preferéncia, camarote,

numerada

Patrocinadores

CONMEBOL

Transmissoras

FC Diez

Nike

FINAIS (CONMEBOL Recopa)

Fase 1, 2, 3, FASE DE GRUPOS, 550 100 150 25 25

OITAVAS DE FINAL e QUARTAS

DE FINAL

SEMIFINAL 550 150 100 45 25
550 150 100 45 25

Convites Arquibancadas/Tribunas/Suites/Camarotes VIP - CONMEBOL

Libertadores, CONMEBOL Sul-Americana, CONMEBOL Recopa

Na categoria reservado para as maximas autoridades do Clube, Associagdo e

CONMEBOL
Patrocinadores CONMEBOL Transmissoras
Fase 1, 2, 3, FASE DE GRUPOS, 40 10 30
OITAVAS DE FINAL e QUARTAS
DE FINAL
SEMIFINAL 40 20 30
40 20 30

FINAIS (CONMEBOL Recopa)

4.2 COMPRA DE ENTRADAS ADICIONAIS

A CONMEBOL, os Patrocinadores, as Transmissoras Oficiais e o fornecedor de

material esportivo tém o direito de comprar até 4.000 ingressos adicionais

por partida. Representantes da CONMEBOL e/ou a Equipe de Venue

Management informardo a cada clube sobre a intengdo de comprar entradas

adicionais e os setores com a devida antecedéncia, devendo cada clube

comunicar a data em que os ingressos estardo disponiveis para a venda ao

publico geral e/ou sécios do Clube, tendo a CONMEBOL, os Patrocinadores,

as Transmissoras Oficiais e o fornecedor de material esportivo o direito
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de adquiri-los antes da data mencionada. O clube deve informar a
CONMEBOL sobre as categorias e precos das entradas. Os Patrocinadores,
as Transmissoras Oficiais, o fornecedor de material esportivo e a CONMEBOL
poderdo comprar entradas de qualquer categoria disponivel para referida
partida.

O prazo de venda dos ingressos e a informag¢do sobre o valor dos mesmos
nunca podera ser inferior a cinco (5) dias antes de cada partida. Os ingressos
serdo pagos ao clube no momento de sua entrega. Os Patrocinadores, as
Transmissoras Oficiais e o fornecedor de material esportivo também terdo
direito de comprar até 20 ingressos por partida do setor que recebem os
clubes visitantes. Para efeitos de seguranca, a localizagdo destas entradas
serd no mesmo setor que o clube visitante estiver.

4.3 ESTACIONAMENTOS

Os Patrocinadores e a CONMEBOL terdo direito nos dias de jogos a

vagas de estacionamento em cada um dos Estadios ou dependéncias,
correspondendo a um total de 6 (seis) para os Patrocinadores, um total de
2 (duas) para a CONMEBOL (esta quantidade ndo inclui os estacionamentos
reservados para os Arbitros e Delgados da CONMEBOL) e um total de 2
(duas) para a equipe operacional de Venue Management. No caso de ndo
haver espago para estacionamento dentro das instala¢des do estadio, o
clube devera gerenciar as vagas a uma distancia ndo maior que 300 metros
do estéadio.

No caso de ndo haver estacionamentos, os clubes permitirdo o acesso

dos veiculos dos Patrocinadores, da CONMEBOL e da Equipe de Venue
Management, sejam em carros, vans ou 6nibus, até as portas de entrada do
estadio antes e ao finalizar cada partida.

4.4 ESPACO PARA ATIVIDADE DOS PATROCINADORES

Os clubes deverdo garantir espagos dentro e fora do estadio para ser
utilizados para atividade de ativagdo dos Patrocinadores descritas mais
abaixo na sessdo denominada PROMOCOES E ATIVACOES (incluindo uma
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sala para aproximadamente 50 pessoas) como, por exemplo, para as criangas
escoltas dos jogadores.

4,5 CONSIDERACOES GERAIS

Antes do comecgo dos Torneios, a equipe da CONMEBOL e a de Venue
Management fardo uma revisdo preliminar de cada um dos estadios com a
devida antecedéncia antes do inicio da venda dos ingressos aos sécios do
clube e/ou ao publico em geral para definir, a critério Gnico do consignado
no presente Manual Técnico, o setor ou setores (em caso de faltar espaco
em um sé setor) a ser reservado(s) para os Patrocinadores, as Transmissoras
Oficiais, o Fornecedor de material esportivo e para a CONMEBOL. A defini¢do
do setor sera feita levando em consideracdo vérios elementos (dependendo
da infraestrutura existente) incluindo, entre outros, assentos nas areas
cobertas, acessibilidade, visibilidade do campo de jogo, demarcagao,
seguranca e capacidade de ser habilitado para que a CONMEBOL possa
oferecer um atendimento diferenciado aos Patrocinadores, as Transmissoras
Oficiais, ao Fornecedor de material esportivo e 3 CONMEBOL com servigos
agregados de hospitalidade como catering, drea de recepgdo etc. Este setor,
uma vez definido, serd mantido para todas as partidas dos Torneios.
Exclusivamente no caso do estadio ter a infraestrutura para acomodar a
todos os convidados VIP em uma Arquibancada/Tribuna/Suite/Camarote
VIP, a CONMEBOL consultara os clubes e determinard qual setor podera ser
utilizado como espaco VIP.

Se o Camarote Principal do estédio ndo tiver a capacidade adequada, o
clube local devera habilitar a critério da CONMEBOL camarotes adicionais
adjacentes.

O Setor de Patrocinador sera identificado com banners e faixas de
isolamento de tal maneira que se diferencie de outras localidades do
estadio. Os assentos/poltronas no Setor Patrocinador serdo identificados
individualmente a critério da CONMEBOL com adesivos, capas ou almofadas
com marcas dos Patrocinadores.

A CONMEBOL, através da Equipe de Venue Management, podera a seu
critério e custo, e dependendo da infraestrutura da cada estaddio, ampliar os
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servigos no Setor Patrocinador para incluir servico de alimentagdo e bebidas,
habilitar dreas de recepcao/hospitalidade etc.

Os clubes serdo responsaveis em garantir a seguranga dos Patrocinadores
no Setor Patrocinador e impedir que seja invadido por pessoas alheias, sejam
estas publico geral ou sécios do clube. A CONMEBOL e a Equipe de Venue
Management poderdo a seu critério e custo contratar segurancga adicional.

Quando os Patrocinadores, as Transmissoras Oficiais, o fornecedor de
material esportivo e a CONMEBOL comprarem ingressos adicionais, a
CONMEBOL e a Equipe de Venue Management terdo o direito exclusivo de
habilitar os convidados em zonas especiais (VIPs, Camarotes, Camarotes
Especiais, Suites de Hospitalidade etc.) nas arquibancadas e corredores do
estaddio. Nenhuma outra empresa terd o direito de oferecer este tipo de
servico aos Patrocinadores, as sem o prévio consentimento da CONMEBOL
e/ou da Equipe de Venue Management. A CONMEBOL e/ou a Equipe de
Venue Management terdo o direito preferencial de escolher os setores
para os Patrocinadores, as Transmissoras Oficiais, o fornecedor de material
esportivo e a CONMEBOL antes que estes espagos sejam cedidos a qualquer
outra empresa incluindo Patrocinadores dos Clubes.

Quando empresas que ndo sao Patrocinadores habilitarem suas préprias
zonas especiais, sejam Arquibancadas/Tribunas/Suites/Camarotes VIP,
nenhuma marca ou logotipo corporativo que nao seja dos Patrocinadores ou
da CONMEBOL podem ser visiveis nos espacos pUblicos do estédio (incluindo
materiais publicitarios e/ou promocionais) ou no foco da cdmera de TV.

A CONMEBOL, através de um patrocinador ou licenciado exclusivamente
associado com a gestdo da venda de ingressos, poderd usar o inventério de
ingressos de compra dos Patrocinadores e da CONMEBOL para comercializa-
los oficialmente, sempre e quando os Patrocinadores e a CONMEBOL ndo

os comprem e a legislagdo aplicdvel em cada pais assim o autorize. Neste
caso, poderd agregar-se ao montante dos ingressos o valor dos servigos

de conveniéncia, emissdo e entrega de tais ingressos. Os lucros da venda,
com excegao do valor do servico, serdo destinados ao Clube ao qual
correspondem 0OS iNngressos.
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CAPITULOV Promocdes e Ativacdes

Os Patrocinadores tém o direito exclusivo de realizar promog¢des/ativacdes
em partidas dos Torneios. Nenhuma outra empresa, incluindo os clubes, tera
o direito de organizar qualquer tipo de promog¢do/ativacao/distribuicdo de
material publicitario e/ou promocional nas partidas dos Torneios, incluindo
e sem limitagdes: no campo de jogo (é proibida a presenga de mascotes,
criangas, recepcionistas, lideres de torcida etc.), nas arquibancadas, nas
entradas/portdes dos estddios e/ou nas imediacdes dos mesmos incluindo
pragas, estacionamentos etc.

5.1 ATIVIDADES E PRODUTOS PROMOCIONAIS

Com a prévia aprovagao da CONMEBOL, os Patrocinadores tém o direito
de distribuir mercadoria promocional, produtos, folhetos e de organizar
atividades promocionais nos estaddios nos quais as partidas dos Torneios
sdo disputadas. Com a autorizagdo prévia da CONMEBOL, algumas dessas
atividades poderdo ser organizadas no campo de jogo antes do comeco,
no intervalo e ao finalizar as partidas. Entretanto, nenhum Patrocinador ou
representante terd o direito de acessar o campo de jogo nessas ocasides
sem a prévia autorizacdo da CONMEBOL e deverdo ser acompanhados a
todo momento pela equipe ou representantes da CONMEBOL e/ou da
Equipe de Venue Management. O acesso ao campo de jogo durante o
transcurso da partida serd ESTRITAMENTE PROIBIDO.

Os Patrocinadores também terdo o direito de instalar por sua propria
conta e custo, estandes dentro do estddios e/ou tendas nas imedia¢cdes do
mesmo para a distribuicdo de mercadoria promocional, produtos, folhetos
Ou para a organizagao de atividades promocionais tais como saldes VIP,
museus itinerantes, concurso, jogos etc.

A distribuicdo com fins promocionais por parte dos Patrocinadores de
qualquer indumentaria esportiva (camisas, bonés etc.) e/ou mercadoria tal
como sacolas, chaveiros, pins etc. que reproduzam os escudos dos clubes
serd permitida exclusivamente com a prévia autoriza¢do do clube.
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A venda de qualquer produto pelos Patrocinadores no estadio é proibida
sem acordo prévio obtido do clube, ou do dono de cada estadio a ser
indicado pelo clube, e as condi¢cdes de venda deverdo ser estabelecidas
entre as partes.

5.2 ORGANIZAGAO DE EVENTOS COM OS CLUBES

No caso dos Patrocinadores decidirem organizar eventos voltados para

a imprensa, ganhadores de promocgdes, clientes, funcionarios etc. em
conjunto com o clube. A CONMEBOL e/ou a Equipe de Venue Management,
ao receberem confirmag¢ao dos Patrocinadores em organizar tais eventos
entrardo em contato com os clubes para ajudar na coordenac¢do de tais
atividades. Ao receber a solicitacdo, o clube local fornecerd a CONMEBOL
e/ou a Equipe de Venue Management um espago para a organizag¢do e/ou
recepgao dentro do estadio.

5.3 MELHOR JOGADOR/JOGADOR MAIS VALIOSO (MVP)

Um Patrocinador em cada Torneio pode ter o direito exclusivo de outorgar
um prémio ao MVP de cada uma das partidas do respectivo Torneio,
incluindo a(s) partida(s) Final (Finais). O prémio podera ser entregue ao
jogador ganhador no campo de jogo imediatamente ao finalizar cada
partida, antes ou durante o Sorteio dos Torneios do ano seguinte (no

caso de melhor jogador do Torneio) ou em um evento organizado pelo
Patrocinador em coordenag¢do com o clube do MVP. A presenga do MVP é
obrigatéria em qualquer das trés op¢des. Antes do comeco de cada edigao
dos Torneios, os clubes serdo comunicados sobre o processo de selecdo e
contetdo do prémio MVP.

5.4 ARTILHEIRO

Um Patrocinador em cada Torneio pode ter o direito exclusivo de outorgar
um prémio ao ARTILHEIRO de cada uma das partidas do respectivo Torneio,
incluindo a(s) partida(s) Final (Finais). O prémio podera ser entregue ao
jogador ganhador no campo de jogo imediatamente ao finalizar cada
partida, antes ou durante o Sorteio dos Torneios do ano seguinte ou em
um evento organizado pelo Patrocinador em coordenagdo com o clube
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do ARTILHEIRO. A presencga do ARTILHEIRO é obrigatéria em qualquer das
trés opcdes. Antes do comeco de cada edicdo dos Torneios, os clubes
serdao comunicados sobre o processo de sele¢do e contetdo do prémio
ARTILHEIRO.

5.5 MELHOR GOLEIRO

Um Patrocinador em cada Torneio pode ter o direito exclusivo de outorgar
um prémio ao MELHOR GOLEIRO de cada uma das partidas do respectivo
Torneio, incluindo a(s) partida(s) Final (Finais). O prémio podera ser entregue
ao jogador ganhador no campo de jogo imediatamente ao finalizar cada
partida, antes ou durante o Sorteio dos Torneios do ano seguinte ou em

um evento organizado pelo Patrocinador em coordenag¢do com o clube

do MELHOR GOLEIRO. A presen¢a do MELHOR GOLEIRO é obrigatéria em
qualquer das trés opgdes. Antes do comecgo de cada edigdo dos Torneios,

os clubes serdo comunicados sobre o processo de selecdo e contetdo do
prémio MELHOR GOLEIRO.

5.6 PREMIO FAIR PLAY

A CONMEBOL, ou quem esta designe, tem o direito de outorgar um prémio
e Troféu Fair Play. A CONMEBOL, antes do comego dos Torneios, entregara
aos clubes as instrugdes correspondentes ao protocolo e participantes na
entrada da bandeira Fair Play no campo de jogo.

5.7 AGOES ADICIONAIS DA CONMEBOL

A CONMEBOL poderd ativar ao seu proprio critério outras promogdes e
ativacdes adicionais, como, por exemplo, criangas escoltas dos jogadores e/
ou arbitros, visitas ao estddio e/ou vestiarios, visitas as atividades oficiais de
imprensa em horarios coordenados, anterior as partidas etc., dentro de seus
programas sociais e/ou comerciais (confirmados por contrato), sempre e
quando ndo interromperem treinos e/ou jogadores. Em todos os casos uma
comunicagado sera feita com a devida antecedéncia.

A CONMEBOL poderé solicitar que as equipes participantes entreguem
camisetas, bolas e/ou chuteiras assinadas por um ou varios jogadores com
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fins exclusivos de promog¢ao social e/ou comercial dos Torneios. O Clube é
responsavel pela gestdo (sem custos da CONMEBOL) dos mesmos.

A CONMEBOL podera indicar um fornecedor especializado ou um terceiro

a seu critério para fazer registro fotograficos e filmagens dos direitos

de seus parceiros antes, durante e depois da partida. Ficara a critério da
CONMEBOL as condigdes para disponibilizagdo desse material aos seus
parceiros comerciais, clubes e outras partes de seu interesse. A equipe de
fotégrafos e filmagens responsavel pelo registro desses direitos poderdo
receber o credenciamento adequado para acessar areas restritas no estadio,
diferentes dos fotégrafos regulares credenciados por imprensa, midia ou
outra finalidade.

Todos os clubes participantes devem conceder 3 CONMEBOL o direito

de utilizar e autorizar outras pessoas a utilizar material fotografico,
audiovisual e visual da equipa, jogadores e funcionarios (incluindo os
respectivos nomes, estatisticas relevantes, dados e imagens), bem como
nome do clube, logotipo, emblema, imagem do estadio e camisa da equipe
(incluindo referéncias aos patrocinadores de camisetas e fabricantes de kits)
gratuitamente e em todo o mundo durante toda a duracao de quaisquer
direitos para (i) fins ndo comerciais, promocionais e / ou editoriais e / ou (ii)
conforme designado pela CONMEBOL.”
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CAPITULO VI Imprensa

6.1 FOTOS ANTES DO COMECO DAS PARTIDAS

Antes do comeco de cada partida do Torneio, é obrigatéria a formagao
de cada uma das equipes com seus respectivos capitdes, assim como dos
arbitros, para um set de fotografias diante do cartaz que identifica os
Torneios, de acordo com o Manual de Operagdes da CONMEBOL.

6.2 COLETIVA DE IMPRENSA AO TERMINO DAS PARTIDAS

A CONMEBOL convocara entrevistas coletivas ao término de cada uma das
partidas dos Torneios. A presenga do treinador e no minimo de um jogador
(que tenha disputado a partida, ou seja, que tenha efetivamente jogado) de
cada equipe é obrigatéria. No caso do prémio MVP em qualquer das partidas,
serd solicitada a presenga deste jogador na coletiva de imprensa.

As coletivas de imprensa serdo realizadas com o backdrop oficial dos
Torneios ao fundo, o qual inclui as marcas dos Patrocinadores oficiais

do respectivo Torneio. Publicidade que ndo seja dos Patrocinadores ndo
serd permitida nas entrevistas coletivas incluindo artigos colocados nas
mesas (bebidas a ndo ser de um Patrocinador, cartazes, microfone etc.) e/
ou indumentaria esportiva que ndo seja habitualmente utilizada no campo
de jogo (exemplo: bonés com publicidade, camisas etc.). Poderdo acessar
as coletivas de imprensa jornalistas credenciados de diferentes meios de
comunicagao.

E estritamente proibido conceder entrevistas & imprensa nos vestiarios,
sejam do clube local ou visitante, exceto disposi¢ao expressa da CONMEBOL
somente na fase final. Além disso, é estritamente proibido conceder
entrevistas a imprensa em qualquer instalagdo sem backdrops/banners
oficiais dos Torneios. O descumprimento deste item constitui uma falta
grave.
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B 6.3 COLETIVAS DE IMPRENSA ANTERIORES AS PARTIDAS

No caso dos clubes, jogando como locais ou visitantes, organizarem
coletivas de imprensa e/ou permitirem entrevistas (sejam na sede do
clube, estadio, hotel, campo de treinamento etc.) durante a semana na

qual as partidas dos Torneios serdo jogadas e referentes aos mesmos,
deverdo exclusivamente utilizar de fundo o backdrop oficial dos Torneios. A
CONMEBOL contatard os clubes para informar-se das coletivas de imprensa
e assim fornecer o material necessario que deve ser utilizado nas mesmas.

B 6. ENTREVISTAS NO CAMPO DE JOGO AO FINALIZAR A PARTIDA

Ao finalizar a partida, as Transmissoras Oficiais e somente elas, além

da TV CONMEBOL, poderao fazer flash interview no campo de jogo

com um maximo de 3 jogadores de cada equipe. Esta flash interview,
obrigatoriamente, deverd ser realizada na frente do painel com os
Patrocinadores do respectivo Torneio providenciado pela CONMEBOL e/ou
pela Equipe de Venue Management para esse propdsito. E obrigacdo das
equipes designar trés jogadores para essa a¢do ao término da partida. A
flash interview, normalmente, ndo deverd durar mais que 45 segundos para
cada jogador.

Nesse momento podera ser feita a entrega do prémio MVP e entrevista ao
melhor jogador da partida.

I 6.5 SINAL DE TV E CAMERAS AUTORIZADAS

As Unicas cameras moveis de TV e de opera¢do cujas permanéncias no esta-
dio e campo de jogo sdo permitidas, serdo as autorizadas pelas Transmisso-
ras Oficiais. A CONMEBOL e/ou a Equipe de Venue Management realizardo o
controle respectivo a fim de garantir que o Clube cumpra com esta prerro-
gativa exclusiva das Transmissoras Oficiais.

A entrada de cdmeras ndo autorizadas em qualquer setor do Estadio sera
considerada falta grave. Os Unicos lugares de acesso para a imprensa de
maneira livre é a coletiva de imprensa e a zona mista, para a qual podera ser
exigido credenciamento prévio.
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CAPITULO VII Operacdes

7.1 OPERACOES NO ESTADIO

Os clubes contardo com a presenga da equipe ou representantes da
CONMEBOL e/ou da Equipe de Venue Management em cada uma das
partidas para coordenar todos os Direitos.

O clube tem a obrigacao de oferecer todas as facilidades, segurancgas e
prover todas as autorizagdes, seguros e licengas necessarias, sejam privadas,
municipais ou estaduais, referentes ao estddio onde as partidas serdo
disputadas para que a CONMEBOL e/ou a Equipe de Venue Management
possam exercer suas operagoes.

7.2 CREDENCIAIS OPERACIONAIS

A CONMEBOL e a Equipe de Venue Management receberdo, por parte de
Competicdes da CONMEBOL e/ou do Clube, as credenciais operacionais
para sua equipe em cada pais. As credenciais permitirdo a livre circulagdo no
estadio para facilitar o trabalho de implementacdo e controle dos Direitos.

« A credenciais serdo produzidas pela CONMEBOL e serdo utilizadas em
cada partida dos Torneios, menos na(s) Final (Finais).

« Com uma antecedéncia de 24 horas antes de cada partida,a CONMEBOL
entregard ao clube a lista das pessoas credenciadas detalhando a
categoria de credencial e acessos outorgados;

- Nenhuma das credenciais permitird assentos nas arquibancadas/
camarotes sem que a credencial esteja acompanhada por um ingresso e/
ou convite de camarote;

» Todos os Patrocinadores tém o direito de tirar fotografias das partidas
sempre e quando estas sejam para efeitos de controles internos.
Para acessar o Campo de Jogo antes do inicio ou depois do término
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da partida, os Patrocinadores portadores das credenciais adequadas,
necessariamente, terdo que ser acompanhados pelos portadores da
credencial da CONMEBOL.

I 7.3 DADOS A SEREM FORNECIDOS PELOS CLUBES

» Contatos: Nome, telefones e endereco de cada um dos representantes
do clube encarregado dos assuntos referentes aos Torneios (campo,
ingressos, imprensa, promogdes etc.).

» Informacgdo Geral: Estddio (capacidade, infraestrutura, publicidade, etc.),
clube (histéria, escudos etc.).

- Mapa da distribuicdo dos assentos, tribunas e portas de entrada/
acesso.

- Plantel/Equipe: fichas técnica e fotos individuais dos jogadores e
corpo técnico. No caso do clube ndo ter fotos individuais do plantel, a
CONMEBOL assumira o custo de um fotdégrafo e em coordenag¢do com o
clube, tirara fotos individuais de cada membro do plantel as quais serdo
também entregues ao clube.

» Depois de cada partida: presenga de puUblico, presenca da imprensa,
incluindo os meios de comunicagdo que representam, fotografias e video
das partidas.

- Logos em alta de cada clube e manual da marca se tiver.
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